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“F enso che continuare a testimoniare nel mondo le tante eccellenze e le tante cose
/oositive a’e//’/ta/i}a sia un imloegno coerente con le attivita che ho sempre svolto e che

continuero a svo{gerc ?

Luca Corclcro di Montczcmo/o
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“Il Madc in Italy non é solo un Prodotto
creato in ]talia, ma

anche un modo di vivere,
Un’csprcssionc del buon

gusto italiano”

Renato Mannheimer

Da un sondaggio effettuato su un campione di persone, in merito alla definizione di “Made in ltaly”,
emerge che la maggioranza del camPione ha risposto che si tratta di "un Prodotto fabbricato
esclusivamente in ]talia”. Ma una minoranza consistente, asserisce che aldila di questa clmcinizione, il “Madc
in Italg & uno stile di vita, l‘lOﬂCl’lé, un'csprcssionc del buon gusto italiano™.

]nsomma, |a gran&c maggjoranza dei risPondcnti ha una visione assai Positiva del “Made in ]talg”.

Sempre dal sondaggio, si evince che gli elementi che PiL‘J caratterizzano il “Made in [taly” trovano la loro
connotazione, soprattutto, per ]’cstetica, la be”ezza, cui si accompagna, inoltre, la qualité, Paffidabilita, e
l’osPita]itz‘a. Dauna graduatoria di Prmccrenza tra il Made in ]talg e il Made in altre nazioni, il “Made in ]ta]g”
e risultato Primo per quasi tutti gli asPetti.
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| Videa del « Gl‘an Galé del Madc in Itlag” e Premiare le Piccole e medie aziende italiane che attraverso le

“1cvc dcl coraggio e ac"’amor'c” Portano nel mondo Peccellenza italiana.

Non PiL‘J elementi tiPicamente quantitativi (fatturato, numero dipendenti etc..) costituiranno gli indicatori di

scelta di una azienda, ma al centro della valutazione delle commissioni ci saranno due nuove leve: (uore e

Coraggio.

“Cuore e Coraggio” ¢ il comune denominatore del Premio) il cui fine & Premiare imPrenclitori che hanno
dimostrato nellarco della loro vita imPrcnditorialc “Coraggio” nelle scelte e “«(_uore” nella gestione della

Propria azienda, owero quei valori che fanno delle Picco]c e medie realta imPrcnditoria]i la loro forza.
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Obicttivo del “(aran Galé del Made in ]ta]g” & fare conoscere agli italiani la storia “aPPassionata”

de”’impren&itore testimonial dell’ eccellenza italiana nel mondo.

(n punto di forza dellevento ¢ trasferire la “potenza della Passione” a tutte le nuove leve, quc] “cuore e

coraggio” che ha fatto grande Pitaliana nel mondo.

L’cvento, e promosso aau’Associazionc Onlus “MAMMA ITALIA” che opera nel mondo della

solidarieta infantile. | ’Associazione, attraverso la realizzazione di alcuni imPortanti eventi, sosterra diversi

Progetti nati, ProPrio, con Pintento di aiutare i bambini.
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]1 Format vuole raccontare “a Fabula del successo” ottenuto da]]’imprenditore Partito dal niente. Jn tal rnocloJ liberare la fantasia

roverbiale degli italiani con un racconto breve (in forma Fiction) che drammatizzi lo sforzo iniziale e lascesa al successo

dell’imprenclitorc Trasxcormare quincli l’esPericnza in racconto, Pintervista in immagine.

Sararmo costituite dodici commissioni sPecializzate nei diversi settori industriali composte da Organi ]stituziona!i e Associazioni di
categoria. Ogni commissione sara composta dal Fresidcntc e quattro membri csPoncnti di categoria e un giorna!ista del settore.

Commissionc industria: Fresidcntc Catia Folidoro

Commissiorxe turismo: Ministro Miclﬁela Brambi”a

Commissionc cinema:Fresidcnte Giancar!o Gyiannini
Commissionc musica: Fresidente Jonny Dore”i

Commissionc sport: Frcsidente Nino Bcnvenuti
(ommissione moda: [residente Valentino
(_ommissione creativita: Presidente Lapo I lkann
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Commissionc medicina e ricerca: Fresidcntc Fro{:. Umbcrto \Veronesi
(Commissione cultura e societa: Presidente On. Jrene Pivetti

Commissiorxe enogastronomia: Fresiclente A”Dano Carrisi

Commissionc estetica e benessere: Frcsidentc Dr.ssa Daniela Rosati

Commissione solidarieta: Fresidcnte Dott. Nico]a Faparusso

]n ciascuna commissione sara presente, inoltre, un giomalista della categoria di settore.

A“’intcrno del “Ciran Galé Made in ]ta]g”sono Prcvisti due Prcmi spcciali:

=+ Allistituzione che ha Piu saputo promuovere il “Made in ltalg”. Premia il Presidente del Consig]io Silvio Berlusconi.

= A“’eccc”enza migliore italiana allestero. Fremia Luca Corclero di Montezemolo.
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| Presidenti di commissione definiranno i criteri di valutazione in base ad alcune linee - guida date dall Associazione che
organizzera Pevento come: Pinnovazione, l’originalité e Pitalianita del Proclotto o azienda.

remi saranno dieci, uno per ogni categoria, e consisteranno in un bollino di riconoscimento del ¢ cuore e del coraggio” tutto
; perog goria, 28

Made in Ita]g.

Durante la Premiazionc verranno mandati tre RVM, che racconteranno la storia sotto forma di fiction dei Premiati.

o Il Premio verra consegnato da un Paclrino/madrina di grancle Popolarité

| a Premiazione sara intervallata da momenti di spettacolo

= L’orcl’acstra italiana di Renzo Arbore accompagnera tutto Pevento

| ’evento sara itinerante ed ogni anno saranno scelte delle location belle e Prestigiose, ma anche “ambasciatrici” del “Made in
Italg”, attraverso i loro servizi, le loro osPita]itz‘a e le varie offerte, tali da permettere Pincremento del turismo in [talia. | e

strutture coinvolte, dovranno essere rigorosamente di gestione ita]iana, simbolo del “Made in ]talg”.

| >evento sara Preceduto da tre/quattro micro-eventi organizzati in location di eccellenze sulPintero territorio.
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LITOLO
GRAN GALA'MADE INITALY
LOCATION

Jtinerante in ogni appuntamento annuale .

e Anno - Roma
Talcnt (le aziende Premiate) Sl—row.

Funtata unica annuale. Fer il 2009 ¢ stata scelte una seconda serata rai uno

OBIFTTIVO

Kiconoscimento e riconoscibilita del vero Made in ]taly.

FARTECIFANTIA
Acziende. Padrini d’eccellenza.

Concluttore/rice, Cantanti, Attori, Comici, Ba“erini.
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